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四海商舟
华东区域总经理

杨锐

跨境电商对外贸企业的机遇和挑战？

如何完善供应链？



互联网对外贸行业的影响

2001
信息不对称

2007
信息爆炸

2015
换个生意做

B2B平台快速发展 GOOGLE等精确营销 跨境电商兴起
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    跨境电商本质：三流延伸



 跨境电商的意义

利益二次分配
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跨境电商业态
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跨境电商业务核心

  合适的产品

合适的渠道

合理的运营

营销及推广 正确的团队

成本的管理
核心



跨境电商如何起
步？

产品
研发

生产

包装

运营
选品
营运
推广
物流
海外仓储
支付

渠道
逆袭的屌丝：
Amazon 
Rakuten 
Newegg
转型重生的大佬:
Cosco 
Walmart Sears
不走寻常路小弟
Wish wayfair



跨境电商的节奏

快 慢



四海商舟
华东区域总经理

杨锐

谢谢！
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更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
• 雨果网微信公众号：cifnews
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