


跨洋科技
         跨境电商 营销专家

以一种能对中国外向型企业最终效益产生显著且可量化效果的方式, 

通过互联网直接接触海外B2C和B2B目标客户!
数据来源:  美国NIELSEN & HUBSPOT



全球跨境增长趋势
BY 2017  USD      

15％

20%

10%
美国/加拿大

增值15％ 至
4,200亿

欧洲
增值10％至

3,990亿

澳洲/新西兰

增值20％ 到
400亿



现有销售瓶颈
ONLINE & OFFLINE

国内
电商
平台

国际
电商
平台

传统
外贸
加工

国内
传统
实体

打价格战
烧直通车
利润太低
库存压力
…

国际电商平台

政策限制
无品牌优势
价格透明
…

 传统外贸加工
利润单薄

订单不稳定
劳动力成本

…

国内传统实体
房租太贵
客源有限
人力太贵

…

国内电商平台



过去找客户的主要途径
1980s - 2012  B2B/B2C

报刊杂志电视等

价格昂贵,目标不明确
不适合传统B2B

电邮广告

44%的人现在不看电
子邮件广告, 而且无
法实现响应式

国内外展会

周期太长, 费用昂贵,
客户忠诚度低

阿里巴巴, 全球资源等

流量有限且费用不低，
同行竞争激烈，价格
透明无品牌优势

传统
大媒体

电子
邮件

国内外
展销会

B2B
平台



人们生活方式的改变

21

各大社交媒体
活跃账户达到21亿

78% 1

博客软文
经常更新博客能多   
带来88%的潜在客户

88%

搜索引擎
78%的采购开始于

搜索引擎

行业论坛和评论网站
朋友及陌生人口碑是
最被信任的广告形式

B2B/B2C



每天GOOGLE搜索次数

      

4,000,000,000



SEO搜索引擎优化

前三页搜索

60%

      自然搜索

70%

       搜索首页

80%



社交媒体的商业价值

+1,490,000,000

FACEBOOK
全球第三大国家

全球优秀企业集聚交流
B2B平台

所有社交媒体中
引入网站流量排名第1

+ 380,000,000

+ 100,000,000



博客软文重要性

安心    欲望   抉择   直购    发现   疑问   便利

55%
网站流量增加

88%
潜在客户增加

在欧美国家, 消费者喜欢阅读商家博客,解开他们
心中的疑问, 激发他们对产品的购买欲望,最重要
的是能直接影响他们对某一产品或服务的选择!

博客软文能影响购买
21%



行业论坛和评论网站
消费者对于广告信任分析    

80%

传统媒体广告和商家邮件广告

权威论坛或点评网上的评语

社交媒体上朋友的评论

亲朋好友口碑传播

10%

14%

22%

44%



各项营销渠道转换率

 7%

 9%

 15%

  2%

传统营销

支付搜索
社交媒体

客户推荐

博客论坛流量

自然搜索

 15%

4%

B2B & B2C



WHERE ARE YOU?



网络营销和销售步骤

1 出现在她出现的地方
REACH

2 什么内容吸引她
ATTRACT



3 如何转为支付客户
CONVERT

4如何成为品牌倡导者
ENVANGLIST



让世界爱上中国造!

MADE IN CHINA
LOVED BY THE WORLD!



如果您有任何问题？
Service@51kuayang.com

如果您有任何问题？
www.51kuayang.com

如果您有任何问题？
400-675-5517



更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
• 雨果网微信公众号：cifnews

      (扫描二维码关注)


