


移动购物跨境电商平台



移動化的Wish

u移动终端正在改变我们的触媒习惯

u移动终端正在改变我们的购物方式



移動化的Wish

A P P 市 场 发 展 迅 猛
连续几年以来，人们花费在 APP 上的时

间已经超过网页，而且势头不减

Wish已然成为全球最为专注移动端的跨境B2C平台，未来我们也将更为希望成为移动端的引领者



Now
携手Wish

     
   改

变未来 

2014 2
月年

Wish China成立

2013 12
月年

销售额突破$1亿

Wish的历程

         于2011年12月1日成立于美国硅谷，两位创始

人 Peter 和 Dany 曾就职于Google和Yahoo，是一家真

正来自美国硅谷的技术型电商企业。

2013 3
月年

外贸电商

2011 12
月 1

年
日Birthday              的核心技术团队大多来自

于Google，Yahoo，Facebook等世
界一流互联网公司。

      Peter Thiel(君联资本), 杨致远(雅虎创始人）, Hans 
Tung（启明创投，前BVP中国代表）, Joe Longsdale, 
GGV, Michael Kors,, Soros family, Formation 8，均为                 
的投资方。



Wish目前的规模

99%

>33.7%

15万人次

最高峰达到25万人次

日活跃用户

32分钟

15年年初突破1亿

注册用户

日均浏览App时间

125万左右

移动端占比

App 日均下载量

重复购买率



Wish消费市场

                 用户主要以欧美国家为主。

北美：50%
      欧洲：45%
            年龄：15-35 岁

大中华

男女比例：3:7
销售比例：6:4



Wish的市场认可度高

Google：Wish is ranked 2014‘s best shopping app on android



阿根廷 巴西 墨西哥 日本 泰国

Wish的的排名

加拿大 澳大利亚 德国  法国 英国



Wish在售产品

服装时尚 饰品配饰 电子数码

美妆用品 母婴用品 家居用品



Wish与中国跨境高
利润

性价比

高速
销量增长

销往

全球

精准
推送

转化率

大数据
用户需求

Wish的优势



Wish的核心



• 不同的用户因为需求和习惯不同，看到的产品不同，Wish
自动推送，带来更高的转化率

• 系统自动推送，卖家无需人为推广，更简单的运营模式，
更高的人均产值！

Wish的核心—千人千面



Wish的APP

• Geek 上线3周 升至安卓
购物类目的第16名

• Mama 上线3周 升至安卓
购物类目的第25名

• Cute  美妆产品销售

• Home 类产品销售

产品发布一次，五个APP推送



Wish销售流程
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Wish的入驻

登陆

注册

运营

• merchant.wish.c
om

• 上传相关材料

• 企业&个人

• 等待审核

• 店铺运营



Wish相关费用

在Wish平台上传您的产品信息上传费

•   无上传费

在Wish平台使用店铺店铺费

•   无店铺费

产品成功售出成交费

•   15%

无任何费用其他

产品成功售出成交费

• 无保证金



Wish的收款方式

易联 PayEco（收款总额的 1%）

Payoneer-中国大陆（收款总额的 1%）
Payoneer-国际账号（收款总额的 1%-2.75%）

Bill.com-ACH（$0.49/笔）
Bill.com-美国纸质支票（$1.49/笔）
Bill.com-国际纸质支票（$1.49/笔）



结语

Wish专注于移动

更专注于用户体验

全球跨境B2C市场不断扩大

移动购物已成趋势

Wish迅速的发展，努力在2016年创造新奇迹





更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
• 雨果网微信公众号：cifnews

      (扫描二维码关注)


