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u多年专注于电子商务的数据研究，现为广外、华农
及杭州多所大学及机构的特邀讲师。拥有丰富的电子
商务、跨境物流、跨国金融等运作经验成功运营过
Amazon、ebay、aliexpress、dhgate、wish等跨境
B2C电商平台。
u擅长:数据分析,数据优化。
u代表课程：《数据分析》《跨国物流攻略》《跨国
金融》《跨境电商团队建设》
u《跨境电商阿里巴巴速卖通宝典》作者之一



课程纲要

• 一   多维度选品 

• 二   快速打造爆款

• 三   店铺优化

• 四   谈谈825大促



选品的思路

始终围绕买家需求



l是否具有产品自主开发能

力？

l生产规模及能力能否满足

运营要求？

l品控体系是否完善？

l产品所在类目的供需指数

l热门产品与竞品是否具有比

较竞争优势？

l产品是否具有未来的市场成

长空间？

l产品在平台的成交指数。

l产品在平台的购买率排

名。

l产品在平台的选款定位。

产品适合度 供应链能力 平台综合评估



一、如何多维度选品

                                                       
• 1   行业数据维度 

• 2   行业专业维度

• 3   平台特点维度

• 4   跨境物流维度



1  行业数据维度精确选品

                                                       

• 1.1细化分类数据来选品

         

• 1.2细化产品数据来选品

• 1.3细化国家数据选品



速卖通大学讲师：周洪

国家 客单价

Others 0.61

RU 1.42

US 2.15

BR 0.74

ES 1.03

FR 1.37

CA 2.30

GB 3.39

IL 1.88

CL 1.07



2 市场需求维度

速卖通大学讲师：周洪



2 市场需求维度

• 有潜在市场需求的产品

适合长线多点布局

• 上升较快且供求失衡的

产品适合快速铺面

选品思路





3 通过平台特点选品

• 如何通过平台活动读懂平台的心。

• 不同平台的选品角度

• 平台的国家属性

选品思路



Bestselling
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SuperDeals
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Find More
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Find More
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Find More
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Find More
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4、通过物流的维度选品

物流角度

A：体积大/超重等大件物品，国内小

包无法运送，或者费用太贵

（家具/灯具/大型汽配/户外）

B：国内小包，快递无法运送 

（带锂电池产品／液体类产品）

C：日用快消品，非常符合本地需求，

需快速送达的产品

（工具类／家居必备用品／母婴用品）

D：在国外市场热销的产品，批量运

送更具优势，均摊成本

（3C配件/爆款服装/长效标品类）

高风险/高利润

低风险/高利润

低风险/低利润

高风险/低利润

选品思路



海外仓费用

处理费 仓储费 尾程
运费 关税

头程
运费

1900/cbm*
每个=
1.9元人民币

0.06USD+
0.46USD=
3.2元人民币

0.45USD(cbm/天)*
0.001cbm*
30天=
0.008元人民币

34.5元人民
币

进口关税：
2USD*10%=1.248元人
民币

单品全程费用：40.856元

产品信息：五金工具
实重：4.8kg                   售价：50USD             尺寸：20*10*5 cm        
头程：深圳空运              目的地：美国              数量：5000个
打包装箱后总重量5kg。
申报价值：2USD；税率：10%    当前汇率6.24

选品思路



物流自动计算



物流自动计算



二、如何快速打造爆款
                                                       

• 1、根据流量通道来制定打造爆款的计划
• 直通车流量   （决定因素：关键词质量、曝光数、点击率、转化率、出价、关键词数

目、价格、直通车主图、直通车标题  健康比例5-20%  30%-80%）

• 站内搜索流量（决定因素：关键词排名、运费模板、店铺活动、价格、标题、主图、

点击率、转化率、跳失率、浏览深度等等）

• 站外流量（联盟营销、facebook、vk、tw、oukut、pinterest、intergram、

google+、Yandex、google）

• 活动流量

• 店铺流量

• 类目流量



二、如何快速打造爆款
                                                       

• 2、快速打造爆款的方法

• 直通车15天周期法

• 活动循环法

• 站外权重法

• 数据指标弯道超车法

• 类目快速排名法



据阿里工作人员
及相关部门统计

三、如何优化转化率                                                       



文案编辑

产品“包装”



产品认证



四、825大促                                                       

• 1、选品维度
• 好评率

• 纠纷率

• 出单数

• 产品转化率

• 店铺转化率

• 促销力度

• 产品描述



四、825大促                                                       



更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
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