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    我的个人介绍

毕业于伦敦大学

ESG(E-services Group) CEO

 担任Google和多个国家的电商顾问
     
         

全球年轻总裁组织（YPO）的成员之一 
香港杰出青年企业家奖



    我的创业历程

2007
2008

2009
2010

2012

2014

2013

2011

2002

英国第一个电子商务网站

英国的电商平台

所有欧盟国家

英国, 法国, 德国

法国的第三方平台 英国

Skype 线上商城

第一个 Expander 项目

英国, 美国,  澳洲, 新加坡,德国
正式推出 

英国, 法国, 爱尔兰, 新加坡, 澳洲站点

扩展到新西兰, 马来西亚, 西班牙, 意大利

新西兰和新加坡的第三方平台

扩展到葡萄牙, 波兰, 俄罗斯

第一个 Accelerator项目

美国, 法国, 马来西亚, 新加坡, 日本, 西班牙的第三方平台

英国, 美国,  澳洲, 新加坡,德国



Ecommerce 1.0 VS 2.0

Ecommerce 
1.0

Ecommerce 
2.0

利润高

营业额不高

消费者期望不高

 竞争不太激烈

高的营业额

没有利润

消费者期望高



中国跨境电商卖家的特征

        优势

• 易操作
• 高流量
- 小投入

过度依赖传统平台

    劣势

• 利润低& 竞争大
• 规则变化快
• 降低利润影响品牌形象
• 要求越来越高
• 支付存在风险



Ecommerce 2.0 成功要素



跨境电商们的机会



如何玩转东南亚市场？



Marketplace: 成功的条件

高质量的产品

具有竞争力的价格

本地化 & 让消费者满意的产品线

可靠 & 具有竞争力的物流渠道

本地化退换货服务

当地消费者的支持

促销资源



传统制造商的挑战

OBM
• 原始品牌制造商
• Add virtual 

extrinsic value to 
the product

ODM
• 原始设计制造商
• Specified and 

eventually 
rebranded by 
another firm

OEM
• 原始设备生产商
• Makes a part or 

subsystem that is 
used in another 
company’s end 
product 



案例分享：品牌商的机会，小米

2015 Apr 6th

2.11 million phones sold to sets new Guinness World Record

In 2014
• 61 million Xiaomi Mobile sold, 227% increase
• 74.3 billions Sales (tax inc), 135% increase



案例分享：Ghost Drone（亿航）



案例分享：Ghost Drone（亿航）



更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com

• 雨果网微信公众号：cifnews

      (扫描二维码关注)



The Evolution of Ecommerce Thank you!


