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Information

 美国电商简介
 海外仓给中国商家带来什么优势
 如何正确有效使用海外仓
 品牌的重要性
 美国公司及税务简介
 其他问题（提问时间）



美国电商简介

 北美占到全球的33.1%
    美国全球约37%的跨境在线买家集
中在北美。美国拥有3.15亿居民，
2.55亿网民，1.84亿在线购买者。美
国和加拿大在线总销售额约占到全球
的33.1%，在在线零售领域，目前美
国是世界上最大的市场。



北美电商浏览量排名

 1.Amazon
 2. ebay
 3. walmart.com
 4. Bestbuy.com
 5. sears.com
 6. newegg.com  
 7. rakuten.com



各电商主要产品简介

 1.Amazon （主要产品：各类产品+FBA）
 2. ebay （主要产品：各类产品)
 3. walmart.com （主要产品：各类产品)
 4. Bestbuy.com （主要产品：电子，电器及配件)
 5. sears.com （主要产品：家庭用品，户外用品，
工具类）

 6. newegg.com 主要产品：电子，电器及配件）
 7. rakuten.com （日本最大电商，电子，电器及配
件）

 8. WISH.COM （新电商，以服装，女性产品，电
子等）

 应结合自身的产品及优势选择相应平台。



海外仓功能及优势

 1. 海外仓功能：
a.) 解决跨境电商订单配送时效（本地派送 VS 跨境派送）
b.) 解决跨境电商物流成本 （本地派送 VS 跨境派送）

 2. 海外仓带来的优势：
1.)提高时效 （本地发货）
2.)降低成本 （人工成本、物流成本、仓库成本、管理成本）（注：美国工人费用）。
3.)更多商机 （B2C, B2B, LOCAL PICK UP)
4.)更合理的布局 （海外仓发货【可自选多个仓库发货、FBA、

FBA灵活快速补货】
5.) 解决退货问题
6.) 申请公司，注册商标及美国当地的EBAY, AMAZON等电商帐
号



如何使用海外仓

 1. 美国人口分布
70% Population



如何使用海外仓

 2. 美国运费计算方式
 美国的运费是分区的，离发货点的远近、产品
重量和体积来计算（除小包外16OZ 以下不分
区）

 主要快递公司特点说明：USPS/UPS/FEDEX



如何使用海外仓

 3. 如何选海外仓位置
CA仓
NJ仓
CHICAGO仓
MIAMI仓



使用海外仓注意事项

 海外仓价格：头程- 【二程-订单操作费-仓租】

 头程方案（快递、空运及海运）
 二程时效
 产品包装的重量性
 海关对侵权产品的处理方法及后果
 需要认证的产品
 产品关税成本估算



海外仓流程



品牌的重要性

 品牌会让客人记住你们公司
 品牌会帮你脱离同行竞争
 品牌会带给你的团队更有活力和自
豪感

 品牌会让客人推荐客人给你
 品牌会让客人更清楚他们将买到什
么的产品

 品牌会让你的团队更有创新精神



美国商标申请及美国公司注册

美国公司成立
时间：30-60天
加快：7-10天
正常费用￥5000

美国商标申请
时间：7天
批准12个月
正常费用6000



美国公司税务简介

 进口税（产品关税）
 销售税
 公司报税(盈利税）
 附美国报税所需材料清单



更多跨境电商资讯；干货

 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
 雨果网微信公众号：cifnews

      (扫描二维码关注)



THANK YOU


