
2016-9-14



2016--Wish产品开发建议
汇报人：Duncan   汇报时间：2016.09.13



目录
CONTENT

流量构成变化

客户页面变化

市场竞争变化

结论-2016产品布局3建议



•4

流量构成变化

Part  one About Wish—First Part



产品被选上是关键
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FB为主+分享Gift Gard 

更多的营销活动尝试
自主流量+老客户推送

台和渠道

2016年WISH流量来源的改变
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依然以转化为核心



流量构成变化

1 在流量转型期的波动是

正常的情况-Everything 

Will be fine

2 对于新卖家是一次超越

的好契机

1 产品被选上是关键—以

数据作为选取依托，没有

人为干预

2 选取维度—产品转化，

历史销量，评价，均单价，

店铺活跃以及评分

1 转化依然是最重要的核心标准

2 店铺复购率，产品复购率会权

重可能加大

3 对于流量的定义发生率变化。

波动 营销 转化
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客户页面变化

About Wish—Second Part



产品评分4为

基本标准

新增Refine

页面

保持稳定和活跃的店铺操作

质检不够重视

客户页面的主要变化
02



产品评级被再
次拉高权重
--3星以下以
及90天高退

款成高危传统的收藏页面变为
了筛选页面，不同垂
直APP的筛选页面不

同

新增加活动页
面，促进快速

做出决定

重新展示出销
量以及售价

02



02
新增活动页面—促进更快的决定



筛选
功能

显示销量

活动
页面

主要突出的是RATING 4 以上的产品

获得曝光的可能性变大

能够持久销售的产品获得点击的可能性变
大

评价好的产品才能促使消费者快速决策
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市场竞争变化

About Wish --- The Hard Time 



活跃店铺数据 ---多数销量归属少数卖家



在售产品数据—接近6层产品没有活跃销量



主流TAG---销量增速减缓
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02

03

供应链强大的卖家拥有
了大部分的活跃产品以
及订单

热门品类产品的堆积数
量过多，重复产品堆积
过多

主流热门TAG的增速减
缓，话题和季节性TAG
能逆势增长
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2016产品布局三建议

About Wish– Suggestion



均单价 产品评价 物流与货值
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添加标题各个国际性的平台，对于均单价的要求

是时间的问题，均单价低于10美金通常

会被视为单价过低，在流量波动时收到

的影响很大。

运营中期逐
步拉升产品

店铺产品布局
均衡

Wish 的客户定位，移动端特性，

前期的推广策略，决定了均单

价低于5美金的产品更容易有销

量。

新卖家均单价低
的爆款是必要的

均单价



产品评价不是一

个只关乎选品的

事情

产品评价

对于爆款需要认

真对待每一个

REVIEW

初期定价不易过

低，丧失利润空

间=丧失优化的

激情

目前影响最大的

是3星以下产品

被下架的问题



物流与货值
规避竞争，2016建议大家选取操作低货
值高重量，或者海外仓WISH的尝试

低货值高重量
相对卖家数量少，对

物流渠道要求侧重不同

海外仓选取重货
与amazon，EBAY结合

能避开很多直发商家竞争

重货的可选取空间很大
WISH上的X领域



谢谢大家
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