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市场容量分析

Google Adwords
市场容量、销售淡旺季、关键词查找

Google Tremds
对比容量和行业走势

Amazon市场分析

Top100产品分析，整个1级类目的出单，精准词，容量

支撑产品销售 量







Top100销售分析





根据BSR排名猜猜销量

排序 Asin Sale Rank US 销量/Day

1 B00ODO04** 99 115

2 BX7833761** 138 68

3 B07896833** 245 ??

4 BX3084281** 584 32

5 BX1072205** 1670 21

6 BX5031496** 2275 ??

7 BX1137984** 3851 15



市场容量分析

类目TOP产品的品类分析；

类目TOP产品的销售量统计；

类目TOP产品的分析 （类目排名和销量量的数据曲线）

关键词Top产品的销售量统计

关键词TOP产品的分析（关键词排名和销售量的数据曲线）

 

                  产品类目目标和关键词排名目标



竞争分析

Top100同行卖家——分析竞争情况

根据PPC分析竞争情况



市场竞争分析

TOP产品的品牌统计；

TOP产品的销售量占比；

TOP产品的SKU分析；

PPC关键词出价分析；

                 

 产品竞争强度和投入目标



产品利润分析

要有充足的利润支撑



产品利润分析

产品的开发成本分析；

产品的生产成本分析；

产品的物流解决方案；

产品出价和促销计划；

                 

 产品价格目标和成本目标



产品机会点分析

分析产品的各项参数指标、价格、排名、优点和缺点

                                                                      ——做性价比高的产品



外观

质量

功能

实用、创新

用料、做工

产品、包装、说明书

产品设计参数-成本控制



产品机会点分析

产品的痛点分析；

产品优化方案；

产品的卖点提炼；

产品页面的优化和调整；

                 

打造独具特征的产品，提升竞争力



选品案例1：

Anker以移动电源起家，一直以黑白色调作为主打，在Anker的调研中，他们得
出结论是欧美人更爱好黑色，所以打开Anker的店铺，黑色调格外明显。同时
anker的产品以方正款为主，首选客户群体为商务人士。

Lepow ，以更加鲜活的形象切入移动电源市场，在品牌打造过程中，Lepow选
取了绿色和黄色作为主色调，同时，在款式选择上，Lepow选取了圆润款式甚
至带有卡通形象的款式为主打，获取了年轻群体的青睐。Lepow虽然起步晚，
但是一直也走的很好。



更多跨境电商资讯；干货

• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com
• 雨果网微信公众号：cifnews
• 下载雨果网APP

扫描二维码下载载更多大咖PPT



做符合市场需求的极致单品


