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东南亚

GDP增长强劲

互联网人口

快速采用低成本手机和平板电脑

东南亚零售基础设施不足

东南亚 GDP 预计总值增长 5.5％ 至到 
2020 年为止

260万互联网用户，其中〜200万

Facebook用户，主要在移动设备上

增加智能手机的渗透率，加快上线率

泰国和印尼的人均建筑面积分别为500平方

米和100平方米，而美国则为2200平方米

商机



财务困难的公司

拥挤的市场

撤退先行者

营业开销越来越高

更难得到投资者的青睐

东南亚市场平台越来越多

价格战

增张的太快, 失去重心与平衡

竞争激烈
零售商业市场的



跨境业务

互联网提供的产品发现和价格对
称性正在开启跨境电子商务，

特别是在 时尚服装 

1. 当地化
2. 语言
3. 推广



市场是否饱和？

与众不同



#WEARZ I L I NGO

我们聚集不同国家的卖家, 提供买家一个
前沿的购物经验

时装及生活用品



19  个月

每月增长率10-20%

公司的快速增长



4  个国家

印度，泰国，新加坡，印尼

市场和运作



2  个商业模式

卖家可以在一个平台享用 
B2C 或 B2B 的商业模式

B2C 和 B2B
B2B B2C

B2B

B2C
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1  千万美金

Z I L I N G O  投 资 者



超过1百万

33% 重复买家/月

45% 重复用家/月

东南亚用户



用户分析

女

平均订单价值 

$32 $45 $88
新加坡泰国印尼

女

26% 45%

年龄

18-
24

25-
34

>35
29%

性别

70%

男 女



目前在东南亚地区，
对于用户参与度是一个领先的平台

买家访问逗留时间  
（以分钟记)

4:57
平均水平- 4:11

买家访问所看的款式
（款式数量)

5.37
平均水平- 4.57

跳出率

26.3%
平均水平- 42.7%



全套付款选项 库存管理 视频制作 15天付款周期 

表现评估 营销活动支持 分析和报告
营运资本和
短期贷款

ZILINGO 为卖家提供了一个完整的电子商务生态系统并
允许他们专注于他们最好的 - 创造惊人的产品

卖家生态系统



链接与2000+
卖家

在线支付与货
到付款

由视频发现
潮流

免费退货

视觉搜索
个性化的
浏览体验

用户推荐 心愿单

买家生态系统



融合跨境卖家与
本地商品  

融合产品给予用户广泛的一面



我们的跨境卖家



7%
重复顾客

1
千单量  
(平均MOQ)

>10
个国家  

(客户群 )

5
千美金  

(平均订单值 )

B2B



2

印度是世界上

最大的消费

经济国家之一

百万美金
B2B 销售额

中国 香港 印度

B2B

直接进入印度市场



时尚报刊

传媒报道...

新闻媒体

电育媒体

外国媒体



SUCCESS

成功

CONTENT 内容
视频推广
时尚编辑
内容品质

CHINA 中国

CONSUMER 客户群
18-24 和 25-31 岁

高消费群众
客户信任

CUSTOMISATION 本地化
融合本地产品

根据地区推广产品
售后服务



利用新科技，带你的时尚迈向全球



更多跨境电商资讯；干货
• 请移步雨果网官网：www.cifnews.com

• 雨果网微信公众号：cifnews
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