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收获季节点
如何安排资源

PART ONE



一般

中等
较好

前景好

八九十三个月份开始Wish流量会逐
步的上升，这个阶段是大量上新的最
好时节，也是准备海外仓产品
的最好时节

1

2 十一月下半旬-十二月上半旬，小包订
单量将达到最大化，十二月下半旬以
海外仓为最主要的增长点，
总体来说每月会保持25%以上的增长
率

八月-九月 十月 十一月 十二月

时间点



每月运营的重点

12月
补充海外仓库存，做适当的站点

外营销

11月
物流方案的实时跟进与调整，确

保账号为诚信店铺

10月
优化店铺的动销比例，

重点确保爆款产品的供应情况，
对于新品大量的做ProductBosst

8月，9月
大量的更新和上传产品，

完成海外仓产品的选品和备货



资金

站点

头程

库存 清货

定价

海外仓流量暴涨

时逢圣诞季，海外仓流
量最高会达到整个WISH
流量的接近40%，所以
今年是否会有巨大收货
的重点在于旺季海外仓
的运营

海外仓盛宴



在海外仓的产品选择上，除了已有的爆款之外，需要大量
的查阅WISH分析软件的数据，选取合适的类目



海外仓盛宴

70%

30%

40%

60%

备货建议
规划一个总的产品数量，然后按照从10月份起递减
式备货，每个月备货量递减20%，卖完即及时停止，
做下一个阶段的备货计划，同时最好对于同一站点
多平台同时销售。

备货资金建议

从10月起中国仓库存占比总资产控制在20%-30%
之间，海外仓库存占比总库存量控制在一半以内。

备货库存

资金计算



年年有异样 数据不达标    线上库存

跟进物流时效，宁肯少赚也
不要有侥幸心理。

旺季账号安全出现问题是最
大悲剧

旺季不能太贪心，及时调整
线上库存和在线产品数量，
最好只做稳定出单的产品。

解决物流问题！！！——

旺季防范风险



搜索新方向
如何有效利用

PART THREE



ProductBoost概念

搜索
流量

35% 不是所有产品都合适参加这个
项目

15% 推广不一定目的是打造爆款

35%占比整个Wish流量10%
左右.

45%老客户为主，有明确消费目
的消费者为主.

搜索流量与推送流量有非常大的不同，这里需要有非常清晰的认知，搜索流量不会影响到推送
流量的结果，但是一定程度上会加大单品的权重



ProductBoost活动的页面



活动的结果可以直观的从业绩看到



关键字的获取渠道



转化率

竞争条件

搜索

市场容量 上架时间

客单价

收益最大化

定位

产品的选取

选取产品的维度较多，可以
按照自己的设定尽量多的来
选定

产品的选取
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