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Facebook Page 公共主页

Facebook Ads 广告

案例分析

总结



Part ONE



Facebook Page1
Part

主页定位 主页分析

找准目标客户



主页定位

• 风格 – 趣味性， 专业性？

• 更新的频率

• 活动计划

• 广告计划



找准目标客户

• 谁是你们的目标客户？

• 哪里寻找目标客户？

• 现有客户信息分析

• 广告配合



主页分析

• 主页运营的分析

• Impression/Comment 大于粉丝数

• 竞争对手主页分析

• 优化
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TWO



Facebook Ads 广告2
Part

A/B Test Ab测试

广告分析优化

再营销 精准营销



A/B Test

• 不同图片、广告标题、广告语

• 广泛 – 精准

• 分析

• 优化亚马逊站内Listing



广告分析

• 读懂报告

• 选择合适的广告

• 竞争对手广告分析

• 广告工具



精准营销

• 再营销

• 优化Facebook Page

• 优化产品

• 优化站内Listing
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案例分析3
Part

Anker
Facebook Page

独立站
亚马逊



Facebook Page

•互动
•短连接
•独立站
•亚马逊站内引流



独立站 – 官网



亚马逊店铺 
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FOUR



总结4
Part

Facebook 独立站 亚马逊
1. 确定品牌定位
2. 广告与公共主页的配合
3. 分析并且优化
4. 结合独立站和亚马逊

1. 配合Facebook品牌定位
2. Facebook插件 互动
3. 最大化利用社交资源

1. 分析Facebook人群
2. 优化产品
3. 优化站内Listing
4. 品牌化
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