
2018速卖通品牌运营推广实操分享    

                                       ——馨丹  



讲师简介

  阿里巴巴速卖通大学资深绿带讲师

 大拿互联网电子科技有限公司运营总监

 利物斯光电科技有限公司高级品牌顾问

 东莞长安跨境电商运营孵化中心总负责人

 速卖通资深操盘手，擅长营销推广，数据分析

 多年来专注于速卖通操盘、团队打造，项目孵化

 运营多个电商项目，涵盖服装、母婴、数码3C，运动户外，鞋包等等多个类目。

店铺运营3个月突破日均300单，成为蓝钻卖家

 多类目长期占据类目TOP10
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速卖通的品牌运营

2018年速卖通的主要核心侧重点是品牌运营

Ø品牌定位；

Ø营销推广；

Ø客户管理



品牌定位

消费观的不同

中国买家

品牌：梁馨丹

外国买家



品牌定位



1、营销的目的

2、营销的可操作对象

3、可操作对象希望得到什么

营销就是为了引流

运营推广的目标



运营推广之流量分析

流量的分类： 流量

平台内流量

免费流量 付费流量

平台外流量

站外流量



免费流量的获取：



运营推广之标题

核心词汇  +  属性词  +  流量词

核心词：行业热门词（影响排行，影响点击率）

属性词：长度，颜色等（影响排行，影响点击率）

流量词：能带来流量的词



三种推广计划各有优缺点，在这里提供几条新手选择的建议：

Ø 产品、关键词、出价 把握三无的，全店管家；

Ø 产品模糊、关键词模糊、出价模糊的，快捷推广；

Ø 产品精准、关键词精准、出价精准的，重点推广。

所以，产品的推广流程可以类比成右图所示

新品

全店管家
筛选

潜力款
快捷推广
定位

爆款重点
推广

运营推广之直通车



ROI：
ROI

投入

平均点击花费

产出

转化率

运营推广之直通车



效果

竞争力

价格品质

市场环境

总量 竞争强度

运营推广之直通车



客户管理

VIP管理方式：



客户管理

VIP管理方式：



总结：

精 准 的 市 场 、 品 牌 和 产 品 定 位 对 店 铺 的 发 展 起 到 决 定 性 作 用 ！

产品发布是所有品牌运营的基础，产品发布的质量越高，产品的点击转化也就越高！

营销是店铺发展的推动力，每一种营销方式都有自己的优缺点，重要的是所有的营销方式

能够搭配使用，形成全方位的立体式的推广效果，这样才能在既保留老买家的同时，还能

不断开发潜在的新买家，不断提升我们的品牌价值！



谢谢！ 
                    


