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一、跨境彩妆发展趋势

• 英敏特的最新研究显示，2018 年全球彩妆销售额预计将达到 483 亿美元，较去年的 455 亿美元
增长近 6％。

• 全球范围内跨境电商的迅速发展，带动了中国更多的品牌向外扩张，相比于价格高昂的国际品牌，
中国品牌更具性价比。

• 对于国内女性消费者，护肤品是每日必备品；而对于国外很多区域的女性，彩妆几乎是每日必备
品，且平均使用年龄远低于国内。



二、国内彩妆市场变化

危险系数高，目前热度已经褪
去

工厂占足够优势，然而现在国
内的劳动成本逐步上升

品牌可以溢价，且越来越多国
家地区消费者开始接受中国彩
妆品牌



三、我们的品牌

• 英文商标：O.TWO.O
• 中文商标：零贰零

• 品牌风格：欧美风

• 品牌定位：中高端



四、品牌优势





2018，O.TWO.O希望与跨境卖家共同发展……
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