


如何让CPC流量提高10倍！

1.为什么要刷单，刷单的目的。

2.让我们的CPC代替刷单方法。

3.站内Deal的合理使用代替刷单的方法 分享嘉宾：KY



为什么要刷单，刷单的目的。

刷单的目的

1.刷单就是为了listing出单。

2.刷单激活listing的活跃度。

3.刷单迅速提高listing的排名。

4.刷单稳定排名，带来曝光和流量，提高转化率。



提升排名

曝光

流量转化

维稳



如何让我们的CPC代替刷单方法。

了解CPC CPC三种玩法 总结



1.CPC可以为店铺带来曝光，流量，转化和维稳，提升产品自然排名。

了解CPC

2.提前7-15天开自动广告，累积关键词数据，同时从其他途径获得产品
关键词，对不相关关键词进行果断的否定。

（注意不要否定关键词中别人的ASIN）

3.CPC设置中配搭方式：

自动广告+否定关键词（否定关键词必须根据数据表来作否定）

手动广告以精准关键词+广泛匹配（词不需要太多）



CPC三种玩法

第一种：保守方法。

开始自动，手动广告双开。初期广告出价以毛利润1/10左右为参
考，每周根据数据表转化情况进行优化调整，确保转化率关键词，
最好情况是ACOS＜产品毛利润率。这种方法主要是以关键词转
化率为主导方向。

这种方法适合一些日常畅销型产品。



CPC三种玩法

第二种：正常方法。

开始依然自动，手动广告双开。广告出价以系统建议参考出价，
前期阶段广告预算额可以稍微加大，大概1个月后可以根据转化率
和总体转化趋势减少广告预算额度来节省费用。ACOS下降，转
化率提升，广告投入费用在预算内，必须持续投放，已经进入良
性循环的轨道。

这种方法适合所有产品。



CPC三种玩法

第三种：激进方法。

依然自动，手动广告双开，同时精准，词组和广泛三类同时开，
广告出价以系统建议价的1.5-2倍出价，前期阶段广告预算额尽量
大，只要有转化的关键词持续投放广告。1个月后观察关键词转化
率和转化趋势，ACOS下降，转化率提升，广告投入费用在预算
内，选择持续投放，大概3-6个月产品一定在首页重要的位置，同
时产品已经进入良性循环的轨道。

这种方法适合爆款或强推产品。



总结

这三种方法对于产品利润在30%以上的比较适合，因为有足够的
利润空间才能投放广告的费用。

CPC广告属于双刃剑，数据精准，投放得当，产品就能迅速脱颖
而出赢得机会；反之将会成为烧钱的来源，导致listing严重失衡。

整个CPC过程必须要做到，每天监控关键词排名，每周查看报表，
一定要根据数据调整。



站内Deal的合理使用代替刷单的方法。

站内Deal、BD大家都应该有报名过，但是为什么别人冲上千上万个订单，
我们却没有任何效果呢？

影响标啥效果的因素：

1.Listing的评分

2.折扣比例

3.价格

4.秒杀排名



站内Deal的合理使用代替刷单的方法。

大家都知道DOTD位置流量是最大，其次就是LD，因为LD页面没有搜索
功能，买家只能一页一页翻，所以保证你的listing在LD卡位靠前，自然
流量就越大。

我们如何干预listing的LD卡位？

1.LD开始前1小时 – 开始后1小时，大量拉升订单量。

2.LD开始前1小时 – 开始后1小时，大量灌入有效流量（站外）。








